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IMPACTOS DA INOVACAO
TECNOLOGICA NA PANIFICACAOE
CONFEITARIA




Sy
S Fatores que pressionam o Setor de Panificacao e

SE BRAE Confeitaria na atualidade ITPc

AUMENTO DOS
SERVICOS

AUMENTO DO
MIX DE

AUMENTO DOS PRODUTOS

gg%'ISBSEA o OSCILAGAO DOS
PRECOS DAS

MATERIAS PRIMAS
A

emerson@institutoitpc.org.br



INOVACAO: DEFINICAO E CONCEITOS

O QUE E?
“Inovacao e a exploracao com sucesso de novas ideias.”

Inovar € um desafio, mas sustentar a inovacao €& ainda mais
desafiador.

Nao basta ser bom, é preciso ser diferente!

Fonte:http://inventta.net
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Qual produto é mais importante para a humanidade? Petroleo ou celular?
Qual é a empresa mais valiosa do mundo?

Por que?

emerson@institutoitpc.org.br



“Isso prova que as pessoas nao compram o que vocé faz;
Elas compram o porqué voce faz.”

“O objetivo ndo é fazer negocios com todo mundo que precisa do que vocé tem. O
objetivo é fazer negocios com pessoas que acreditam no que vocé acredita.*

“O objetivo ndo é apenas contratar pessoas que precisam de um emprego;
E contratar pessoas que acreditam no que vocé acredita.”
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TIPOS DE INOVACAO

Citamos duas classificacoes:

1. Com objetivo focais da inovacao:
1.1 Inovacao em produto
1.2 Inovacao em processo
1.3 Inovacao em modelo de negodcio

2. Impacto da Inovacao:

2.1 Inovacao incremental

2.2 Inovacao radical

emerson@institutoitpc.org.br




CUSTOS X PRODUTIVIDADE
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o '-éé;"ﬂyen: do Cook & Chill
- Velocidade de reposicéo

Velocidade no atendimento
e Economia de tempo e mao de obra;

e Padronizac¢dao do produto;

Forno combinado Ultra-congelador

Camara de
armazenamento




Inovacao em processo: Radar

Estrutura - Setor Cinza - llha

03/out

09:30 17:00
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2 2
1 1
3 3
2 2
0

Setores 03/10/2011
Azul - Entrada da loja 58%
Cinza - llha 58%
Branco - Vascas 47%
Verde - Food service 73%
Amarelo - Chips e Revistas 62%
Lilas - Cafeteria 70%
Rosa - Restaurante 64%
Vermelho - Caixas 69%
Laranja - Banheiros 56%
Roxo - Mercearia e Adega 67%
Média 62%

Legenda

Realizado com qualidade

Realizado com baixa qualidade

Em andamento
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Pendente
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éentral de producao

Estoque de matéria prima Pesagem das receitas Receitas pesadas

Embalagem de produtos e Camara para estoque de Equipe de producao e quadro de
guadro de controle de produtos congelados controle de producao
producao



.iéentral de producao

T il T

EXPEDICAO
L

Sala de expediciao de produtos congelados

Central de Produtos Congelados (Case 2)

Central de produtos congelados Central de produtos congelados

emerson@institutoitpc.org.br




Central de producao

Caixa para transporte Empacotamento de produtos

emerson@institutoitpc.org.br
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Cozimento dentro da loja -
Produtos de valor agregado




Agregar valor a marca e ao preco e 5o
médio dos produtos produzidos ‘ Propan

Paes
Funcionais

Paes Light

Paes Organicos

Cupcake

Whoopie Pie

emerson@institutoitpc.org.br



emerson@propan.com.br
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Padaria movel
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Embalagens para produtos on-the-go

P2
ASSRRANN

N A
| A

2 SOSSSSS)




Embalagens para produtos on-the-go




Caixa auto-servico




Frutas secas
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Temperos
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“Loucura é esperar um resultado diferente agindo
da mesma forma"
Albert Einstein
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